
Velkoobchodn² telekomunikaļn² trh  

 

4.4.2012 

 

Pavel Jirouġek 



Obsah: 

1. Definice velkoobchodn²ho trhu v telekomunikac²ch 

 

2. Velkoobchod ï liberalizace -  regulace 

 

3. Velkoobchod jako obchodn² pŚ²leģitost 

 

4.ĂNew Generation Wholesaleñ 

 



Velkoobchodn² telekomunikaļn² trh ? 
 

Co to vlastnŊ je? 

 

Jak je definov§n? 

 

Kdo jej tvoŚ²? 

ÅKdo jsou z§kazn²ci? 

ÅKdo jsou dodavatel®? 

ÅKdo jsou konkurenti? 

 

Jak® jsou produkty/sluģby na velkoobchodn²m trhu? 

 

Jak je tento trh regulov§n? 



DŊlen² telekomunikaļn²ho trhu na  

ĂRetail a Wholesaleñ  

Velkoobchod / Wholesale 
 

Poskytov§n² telekomunikaļn²ch sluģeb jinĨm 

provozovatelŢm s²t² a poskytovatelŢm 

sluģeb  

Ålicencovan² provozovatele veŚejnĨch 
telekomunikaļn²ch s²t²  

Åposkytovatel® datovĨch sluģeb  

Åposkytovatel® pŚ²stupu k sluģb§m s²tŊ 
internet 

Åposkytovatel® informaļn²ch a aplikaļn²ch 
sluģeb 

Maloobchod/ 

Retail 
 

Poskytov§n² 

telekomunikaļn²ch, 

informaļn²ch a 

aplikaļn²ch sluģeb  

koncovĨm uģivatelŢm 

Model 



Tradiļn² trģn² model 

Hlas  
 

Z§kazn²k 

Data 

Z§kazn²k 

Mobil 

Z§kazn²k 

Internet  

Z§kazn²k 

! 

Model 



NovĨ trģn² model 

Osoby Dom§cnosti Firmy Z§kazn²ci 

Hlasov® 

sluģby 

Datov® 

Sluģby 

Internet 

 
Poskytovat® 

Sluģeb 

S²Šov² 

oper§toŚi  

PŚ²stupov® s²tŊ 

Tranzitn² s²tŊ 

Poskytovatel®  

sluģeb a obsahu 
 

Cloud 
E-Commerce 

Content,... 

Web 

Aplikace 

Model 



Hlavn² faktory rozvoje trhu 

Retail Trh 

Oper§tor  

 A 

Oper§tor  

 B 

Oper§tor  

 C 

Oper§tor  

 D 

Model 



PŚ²klad 

           Oper§tor A 

Retail trh:   100      100  

WS trh:           0         0  

--------------------------------------------------------------------------------- 

Retail + WS trh:  100     100 

Retail Trh 

Oper§tor  

 A 

Model 



PŚ²klad 

           Oper§tor A   Oper§tor B 

Retail trh:   110     90     20  

WS trh:         15     10       5 

--------------------------------------------------------------------------------- 

Retail + WS trh:  125      100    25 

Retail Trh 

Oper§tor  

 A 

Oper§tor  

 B 

Model 



PŚ²klad 

          Oper§tor A   Oper§tor B 

Retail trh:   110     90      20 

WS trh 1:         15    10      5 

WS trh 2:           5       5      - 

------------------------------------------------------------------------------- 

Retail + WS trh:   130    105     25 

Retail Trh 

Oper§tor  

 A 

Oper§tor  

 B 

Model 



Liberalizace Trhu a Velkoobchod (1) 

  do roku 1991 duopol:  SPT Telecom  a  Ļesk® radiokomunikace 

  1991:   NovĨ mobiln² a datovĨ oper§tor: EuroTel Praha 

  1995:   Privatizace SPT Telecom 

    Liberalizace trhu datovĨch sluģeb 

    Vstup druh®ho mobiln²ho oper§tora (RadioMobil) 

  2001:  Dokonļen² liberalizace trhu (vļetnŊ hlas. sluģeb) 

    Vstup tŚet²ho mobiln²ho oper§tora (ĻeskĨ Mobil) 

    Povinnost propojen² s ostatn²mi oper§tory 

  2003:  Povinnost poskytovat pŚ²stupovou s²Š (ULL, ADSL) 

  2008:  PŚedprodej telefonn²ch linek (WLR) 



Liberalizace Trhu a Velkoobchod (2) 

Z§kladn² faktory liberalizace trhu: 

 

1. UvolnŊn² licenļn² politiky ï vstup novĨch subjektŢ na trh 

 

2. Povinnosti pro st§vaj²c² subjekty na trhu s vĨznamnou 
trģn² silou (Ăincumbentñ) 

ÅPovinnost se propojit se s²tŊmi jinĨch oper§torŢ 

üRegulovan§ cena za propojen² na z§kladŊ alokovanĨch n§kladŢ 

 

ÅPovinnosti poskytnout metalickou pŚ²stupovou infrastrukturu 

ü Regulovan§ cena na z§kladŊ alokovanĨch n§kladŢ 

 

3. Velkoobchodn² nab²dky datovĨch a infrastrukturn²ch 
sluģeb 



Propojov§n² s²t² ï Stav pŚed liberalizac² (1) 

Z§kladn² typy vol§n²: 

 

1. Vol§n² v r§mci jedn® s²tŊ mezi 

uģivateli 

 

2. Vol§n² v r§mci jedn® s²tŊ mezi 

uģivatelem a poskytovatelem 

sluģeb 

 

3. Vol§n² do zahraniļn²ch s²t²  
Uģivatel Uģivatel 

Poskytovatel® 

sluģeb 

Provozovatel® 

s²t² v zahraniļ² 

Mezin§rodn² 

propojov§n² 

Propojov§n² 



Propojov§n² s²t² ï Stav po liberalizac² (2) 

Provoz mimo tuzemsk® 

propojov§n²: 

 

1. Vol§n² v r§mci jedn® s²tŊ mezi 

uģivateli 

 

2. Vol§n² v r§mci jedn® s²tŊ mezi 

uģivatelem a poskytovatelem 

sluģeb 

 

3. Vol§n² do zahraniļn²ch s²t² 

(mimo tranzit pŚes tuzemsk® 

propojen²) 

Uģivatel Uģivatel 

Poskytovatel 

Sluģeb 

Provozovatel® 

s²t² v zahraniļ² 

Mezin§rodn² 

propojov§n² 

VTS (A) VTS (B) 

Uģivatel Uģivatel Poskytovatel 

Sluģeb 

Tuzemsk® 

propojov§n² 

Provoz pŚes tuzemsk® 

propojov§n²: 
 

1. Vol§n²  mezi uģivateli dvou 

vz§jemnŊ propojenĨch s²t² 

 (Call Termination) 

2. Vol§n² mezi uģivatelem jedn® s²tŊ a 

poskytovatelem sluģeb v druh® 

s²ti 

 (Network Access) 

3. Tranzitn² vol§n² smŊrovan® pŚes 

tuzemsk® propojov§n² do jinĨch 

s²t² 

 (Tranzit)  

Propojov§n² 



Syst®movĨ pohled na propojov§n² (3) 

ĂRetailñ cena ĂPropojovac²ñ cena  = n§klady na terminaci + zisk 

VTS (A) 

VTS (B) 

ĂRetailñ cena 

ĂPropojovac²ñ cena  = n§klady na originaci + zisk 

Volaj²c² VolanĨ 

VTS (A) 

VTS (B) 

Propojov§n² 



VĨvoj minutov® ceny za terminaci v mobiln²ch 

s²t²ch v ĻR  7.60 Kļ 

3,66 Kļ 

3,11 Kļ 

1,96 Kļ 

1,56 Kļ 

1,08 Kļ 

2001 2012 

Propojov§n² 



Syst®movĨ pohled na propojov§n² (4) 

ĂRetailñ cena 

ĂPropojovac²ñ cena  = n§klady na originaci + zisk 

Volaj²c² VolanĨ 

VTS (A) 

VTS (B) 

VTS (C) 

VolanĨ 

ĂPropojovac²ñ cena  = n§klady na terminaci + zisk 

VĨbŊr provozovatele - typy pouģit²: 

1. Terminace v s²ti Ăvybran®ho oper§torañ 

2. Tranzit do s²tŊ ĂtŚet²ho oper§torañ 

3. ZpŊtnĨ tranzit do s²tŊ Ăoriginuj²c²ñ vol§n²   

Propojov§n² 



Syst®movĨ pohled na propojov§n² (5) 

Ekonomick§ vazba mezi Ăretailñ cenou a propojovac² cenou: 

 ĂRetailñ cena

ĂPropojovac²ñ cena  = n§klady na originaci + zisk

Volaj²c² VolanĨ

VTS (A)

VTS (B)

VTS (C)

VolanĨ

ĂPropojovac²ñ cena  = n§klady na terminaci + zisk

N§klady a  

zisk za  

originaci v A 

N§klady a  

zisk za  

terminaci v B 

1. 

ĂRetailñ cena 

ĂProstorñ 

N§klady a  

zisk za  

originaci v A 

N§klady a  

zisk za  

tranzit v B 

N§klady a  

zisk za  

terminaci v C 

2. 

ĂRetailñ cena 

ĂProstorñ 

N§klady a  

zisk za  

originaci v A 

N§klady a  

zisk za  

tranzit v B 

N§klady a  

zisk za  

terminaci v A 

3. 
ĂProstorñ 

ĂRetailñ cena 

V ust§len®m konkurenļnŊ-  

ekonomick®m stavu 

 

 

1. ĂRetail ceny Ăkonverguj²ñ  

k n§kladŢm 

(intern²m+extern²m) 

s pŚimŊŚenĨm ziskem 

 

2. Vytv§Ś² se tlak na sn²ģen²  

n§kladŢ za tranzit a na  

Ăoptimalizaci smŊrov§n²ñ   
Pozn. ĂProstorñ mŢģe bĨt i z§pornĨ 

Propojov§n² 



Internet 
koncovĨ  

uģivatel ISP 

(poskytovatel 

sluģby pŚ²stupu k 

s²ti Internet) 

  
   PŚ²stup k Internetu 

Model pŚed rokem 1999 

Cena za 

pŚ²stup k Internetu 

Cena za vyuģit²  

tlf. s²tŊ 

ÅUģivatel plat² mŊs²ļn² poplatek ISP 

ÅCeny za vyuģit² tlf. s²tŊ stejn® jako 

pro Ăhlasov§ vol§n²ñ 

hlas Internet 

Porovn§n² cen za vyuģit² tlf. s²tŊ 

Ceny za vyuģ²v§n² tlf. s²tŊ pro pŚ²stup Internetu stejn® jako za Ăhlasov§ vol§n²ñ 

Pohled do historie propojov§n²: ĂModelovĨ pŚ²pad ï Dial-up Internetñ 

  pŚ²pad ĂNormativn² teorie pŚirozen®ho monopoluñ 

Propojov§n² 



Internet 
koncovĨ  

uģivatel ISP 

  
  PŚ²stup k Internetu 

Model v roce 1999 

Cena za vyuģit²  

tlf. s²tŊ 

ÅPrvn² ISP poskytuj²c² pŚ²stup zdarma 

ÅCeny za vyuģit² niģġ² neģ pro Ăhlasov§ 

vol§n²ñ (sluģba INTERNET99) 

hlas Internet 

Porovn§n² cen za vyuģit² tlf. s²tŊ 

Ceny za vyuģ²v§n² tlf. s²tŊ pro pŚ²stup k Internetu vĨraznŊ niģġ² neģ za Ăhlasov§ vol§n²ñ 

Cena za 

pŚ²stup k Internetu 

Pohled do historie propojov§n²: ĂModelovĨ pŚ²pad ï Dial-up Internetñ 

Propojov§n² 



Internet 
koncovĨ  

uģivatel ISP 

  
  PŚ²stup k Internetu 

Model v roce 2000 

Cena za vyuģit²  

tlf. s²tŊ 

ÅUģivatel nemus² platit za pŚ²stup k Internetu 

ÅCeny za vyuģit² tlf. s²tŊ niģġ² neģ pro 

Ăhlasov§ vol§n²ñ (sluģba INTERNET2000) 

Å ĻESKħ TELECOM se dŊl² o vĨnosy s ISP 

 

hlas Internet 

Porovn§n² cen za vyuģit² tlf. s²tŊ 

Provize pro ISP 

Provize 

pro ISP 

ĻESKħ TELECOM se dŊl² s ISP o vĨnosy 

ĂMarģeñ pro  

Ļ. TELECOM 

Pohled do historie propojov§n²: ĂModelovĨ pŚ²pad ï Dial-up Internetñ 



Internet 
koncovĨ  

uģivatel ISP 

  
  PŚ²stup k Internetu 

Model v roce 2001 

Cena za vyuģit²  

tlf. s²tŊ 

ÅUģivatel nemus² platit za pŚ²stup k Internetu 

ÅCeny za vyuģit² tlf. s²tŊ niģġ² neģ pro 

Ăhlasov§ vol§n²ñ (sluģba INTERNET2001) 

Å ĻESKħ TELECOM se dŊl² o vĨnosy s ISP a 

s jinĨmi licencovanĨmi oper§tory 

 

hlas Internet 

Porovn§n² cen za vyuģit² tlf. s²tŊ 

Provize pro ISP 

Provize pro ISP 

a jin® oper§tory  

ĻESKħ TELECOM se dŊl² s ISP a s jinĨmi oper§tory  o vĨnosy 

ĂMarģeñ pro  

Ļ. TELECOM 

JinĨ  

oper§tor Internet 

DŊlen² vĨnosŢ 

s jinĨm oper§torem 

Pohled do historie propojov§n²: ĂModelovĨ pŚ²pad ï Dial-up Internetñ 

Propojov§n² 



A jak to cel® dopadlo?  

ÁISP nebyli motivov§ni investovat do: 

ÅPŚ²stupov® infrastruktury 

ÅSluģeb p®ļe o z§kazn²ky 

ÅRozvoj vlastn²ch sluģeb 

 

ÁĢivotn² cyklus produktu ĂDial-up Internetñ skonļil n§stupem 
novĨch technologi² zajiġtŊn² pŚ²stupu k internetu: 

ÅADSL 

ÅWiFi 

ÅCable TV 

ÅMobiln² Broadband 

Å.... 

ÁDnes v oblasti poskytov§n² internetovĨch sluģeb na retail 
trhu nen² z pŢvodn²ch subjektŢ aktivn² niko (t®mŊŚ) 

Pohled do historie propojov§n²: ĂModelovĨ pŚ²pad ï Dial-up Internetñ 

Propojov§n² 



Liberalizace Trhu a Velkoobchod 

Z§kladn² faktory liberalizace trhu: 

 

1. UvolnŊn² licenļn² politiky ï vstup novĨch subjektŢ na trh 

 

2. Povinnosti pro st§vaj²c² subjekty na trhu s vĨznamnou 
trģn² silou (Ăincumbentñ) 

ÅPovinnost se propojit se s²tŊmi jinĨch oper§torŢ 

üRegulovan§ cena za propojen² na z§kladŊ alokovanĨch n§kladŢ 

 

ÅPovinnosti poskytnout metalickou pŚ²stupovou infrastrukturu 

ü Regulovan§ cena na z§kladŊ alokovanĨch n§kladŢ 

 

3. Velkoobchodn² nab²dky datovĨch a infrastrukturn²ch 
sluģeb 



Broadband market model 

Retail market 

Wifi xDSL Retail 
Cable  

TV 

Mobile  

BB 

Other 

xDSL 

Other 

(SAT,..) 

WS 

xDSL 

WS 

ULL 

ĻTĐ 

Komerļn² pohled na 

cenotvorbu: 

1. Cena pro koncov® z§kazn²ky 

je urļena trhem (konkurenc²) 

 

2. WS xDSL cena vytv§Ś² 

dostateļnĨ prostor pro marģi 

pro WS partnery a nen² pro 

provozovatele ztr§tovou  

 

3. WS ULL cena vytv§Ś² 

dostateļnĨ prostor pro 

odbŊratele t®to sluģby 

konkurovat na retailov®m 

trhu a nen² pro poskytovatele 

ztr§tov·u 

Regulatorn² pohled na 

cenotvorbu : 

1. WS ULL cena je stanovena 

regul§torem ĻTĐ 

 

2. WS xDSL cena mus² umoģnit 

konkurenci na trhu WS xDSL 

(dostateļn§ marģe) 

 

3. Cena pro koncov® z§kazn²ky 

mus² umoģnit dostateļnou 

marģi je ostatn² uģivatele 

sluģeb WS xDSL 

PŚ²stup 



Poskytov§n² pŚ²stupov® infrastruktury  

ÁPovinnost poskytovat metalickou pŚ²stupovou s²Š za regulovan® ceny 

ÁPovinnost poskytovat velkoobchodn² nab²dku sluģeb xDSL 

ÁPovinnost poskytovat datov® pŚ²stupov® sluģby (pron§jem okruhŢ, Ethernet,... 

DSLAM 

Voice Ex. Content 

Retail ADSL service 

WS ADSL service 

C
o

n
te

n
t S

e
rv
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e
s

 

W
S

 s
e
rv
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e
 

Hlasov§ stanice 

OLO/ISP/CSP 

PPV 

Data 

Network 

Internet SPLITTER 
SPLITTER 

MDF 
Network 

Termination 

Point 

RIO hlasov§ sluģba 

SPV 

PSTN 

PŚ²stup 



Poskytov§n² pŚ²stupov® infrastruktury - ULL 

HR 

{N£   AO 

ZaŚ²zen²  AO

PLNħ PřĉSTUP 

Telephone

Computer

{N£   
TCR 

KoncovĨ bod 

s²tŊ 

RozvadŊļ v s²ti 

OptickĨ kabel 

Hlavn² rozvadŊļ  

v HOST nebo RSU 
HR 

DatovĨ 

provoz 

HlasovĨ 

provoz 

KOLOKACE 

ĐstŚedna ĻTc

Splitter

PŚ²stup 



Poskytov§n² pŚ²stupov® infrastruktury - xDSL 

INTERNET  ADSL CENTRAL  INTERNET 

EXCHANGE  

ADSL PoP  CUSTOMER 

PREMISES  

ACCESS  

STB  

MODEM  

REN  

BRAS  

BRAS 

PE 

BRAS 

PE 

N-PE 

N-PE 

U-PE 
GW 

DSLAM  
DSLAM  

MPLS BACKBONE  

XC  P 

P XC  

P 

P 
ADSL 

PE 

ADSL 

PE 

DPI  

DPI  

TIWS  

NIX  

W
D

M
 

W
D

M
 

FTP download measurements  

OKRES/HOST  KRAJ  PRAHA  MDF  CUSTOMER  

DMP  CMP  

Aggregation and 
Transport network 

DSLAM 

Radius 

BRAS 

Customer TCR Internet 

PC 

IP Core 

DPI 

Internet 

NIX 
Modem 

27 

Wholesale 

Retail 

PŚ²stup 



Kl²ļov® aspekty regulace trhu v oblasti 

pŚ²stupov® infrastruktury 

ÁMotivace subjektŢ na trhu investovat do pŚ²stupov® 

infrastruktury 

ÅOchrana investic 

ÅN§vratnost investic 

ÅRozhodnut² o geografick®m pokryt² 

 

ÁBudov§n² optick® pŚ²stupov® infrastruktury 

PŚ²stup 




