Otazky - Statni zavérecna zkouska hlavni specializace pro obor Ekonomicka analyza

Standardni prabéh: Student si taha dvé otazky — hlavni a vedlej$i, kazda by méla byt z jiného okruhu.
Student dostane 15 minut na pfipravu a poté 15 minut na Ustni zkousku. Na hlavni otazce by pfi
zkouSce mél stravit asi 10 minut a na vedlejsi asi 5 minut. Pifi neshodé hodnoceni komisi je mozné
vykonat na misté pfezkouseni z nové vylosované otazky.

A. Mikroekonomie

1. Teorie spotfeby — pokrocila témata: nepfima funkce uzitku, vydajovéa funkce, dualita, Shephardovo
lemma a Hotellingovo lemma, Slutského rovnice

2. Teorie vyroby — pokrocila témata: nepfima funkce zisku, Shephardovo lemma, nabidka vystupu, aplikace
Karush-Kuhn-Tuckerovych podminek a obalkovych teorému. Aplikace na trzni konkurenci — trzni
koncentrace a analyza tvorby cen na energetickych trzich v Evropské unii.

3. Trzni rovnovaha — rovnovaha za dokonalé konkurence (definice, komparativni statika za pomoci
elasticit), Edgeworthiv diagram a Pareto efektivni alokace.

4. Rozhodovani za nejistoty — o¢ekavany uzitek, averze k riziku, kvantifikace vztahu k riziku, preference
(indiferenéni krivky)

5. Rozhodovani za nejistoty — poptavka po pojisténi

6. Asymetrické informace — adverzni selekce na trzich (,trhy s citrony*, pojisténi)

7. Asymetrické informace — signaly (signaling)

8. Asymetrické informace — problém pana a spravce, pobidky (incentive contracting)

9. Trhy s fyzickymi aktivy — koncept ceny a renty a jejich vzajemny vztah, poptavka po sluzbach aktiv

a investice do aktiv, staly stav a konvergence k nému

10. Beckerllv model alokace ¢asu a produkce domacnosti

B. Kvantitativni metody

11. Empiricky vyzkum — kauzalita vs. korelace, problematika identifikace kauzality (vybérova chyba, vliv
vynechané vyznamné proménné), postup empirického vyzkumu a struktura empirické studie (pfehled
identifikacnich metod)

12. Data — typy dat, sbér dat, experimenty v ekonomii, experimentalné ziskana data vs. data ziskana
pozorovanim

13. Mnohon&sobné regrese a metoda nejmensich ¢tvercd — principy, pfedpoklady, volba funk&ni formy
a intepretace, predpovidané hodnoty, koeficient determinace

14. Panelova data — specifika, metody odhadu — fixni efekty, nahodné efekty

15. Binarni proménné — pouziti binarnich proménnych jako vysvétlujicich proménnych, interpretace; pouziti
binarni proménné jako vysvétlované proménné (logit, probit)

16. Rozdil v rozdilech (difference-in-differences) — princip, pfedpoklady, odhad, pfiklady pouziti

17. Instrumentalni proménné — princip, pfedpoklady, odhad, pfiklady pouZiti

18. Regresni diskontinuita — princip, graficka analyza, pfiklady pouziti

C. Teorie her/Organizace trh(i a odvétvi

19. Racionalizace strategii — ostra a slaba dominance, Nashova rovnovaha: koncepty a jejich aplikace.
Rovnovahy v Cistych a smiSenych strategiich

20. Simultdnni a sekvenéni hry a jejich teoretické pouziti (Nashova rovnovaha v podhrach, opakované hry
(vyjednavani) a jejich praktické aplikace (forwardové trhy jako dvoustupriové sekvenéni hry, jejich
konkurenéni vysledky)

21. Bayesovské hry a asymetricka informace: Perfektni Bayesovska rovnovaha a jeji aplikace.

22. Aukgéni teorie: zakladni koncepty a pouziti aukci. Typy aukci, FPA, SPA, explicitni formalni feSeni FPA
a SPA pro jakoukoli distribuci hodnot. Teorém o shodnych vynosech (revenue equivalence).

23. Cenova diskriminace druhého stupné. Intuitivni a formalni popis z&kladni analyzy situace. Cenova
diskriminace druhého stupné jako dvou fazova hra mezi panem a spravcem, princip odhaleni (revelation
principle), aplikace pro smluvni pobidky (incentive contracting), monopolistickou tvorbu cen a regulaci.

24. Oligopol jako opakovana hra; | ,Spoustéci strategie® a udrZitelnost nekalé kooperace. Trestani
Cournotovou/Bertrandovou konkurenci. Odolnost proti opétovnému vyjednavani a strategie ,cukru a bice".
25. Vstup na trh, pfekazky vstupu, odrazovani od vstupu a obrana proti nim. Limitni ocefiovani. Vstup

a odrazovani od vstupu jako sekvencni hra s nedokonalou informaci. Vstup jako opakovana hra a “Chain
store paradox”, fixni naklady vstupu na trh a Spence-Dixitdv model odrazeni vstupu

26. Ekonomie kompatibility a standardd. Ne/kompatibilita jako Nashova rovnovaha simultanni hry. Sitové
externality v preferencich spotrebitelli. Lock-in efekt. Podpurné sluzby a efekt sitové externality, ¢asteéna
kompatibilita podplrnych sluzeb a vliv na trzni strukturu.

27. Kvalita, trvanlivost a zaruky. PFijmy spotfebitele a zajem o kvalitu. Vertikalni model diferenciace
produktu. Trzni struktura a trvanlivost produktu. Asymetrickd informovanost, signalizace kvality. Zaruky.
28. Reklama. Vyznam a role reklamy pro fungovani trhu. ZkuSenostni a vyhledavaci zbozi, pfesvéd¢ovaci



a informativni reklama. Optimalni vydaje na reklamu. Reklamni vydaje jako vézrovo dilema. Cilena
a srovnavaci reklama. Vliv reklamy na uroven cen, reklama a struktura trhu.

D. Makroekonomie

29. Solowav model rastu

30. Ramsey-Cass-Koopmanuv model (pfedpoklady, Eulerova rovnice, staly stav, fiskalni politika)

31. Diamonduv OLG model (predpoklady, Eulerova rovnice, staly stav, penzijni systémy)

32. Model vyzkumu a vyvoje (pfedpoklady, staly stav, alokace zdrojii na R&D)

33. Teorie spotfeby (hypotéza permanentniho dlichodu, hypotéza nahodné prochazky, equity premium
puzzle)

34. Hospodarsky cyklus a ekonomicky rust: stylizovana fakta

35. Model realného hospodarského cyklu (pfedpoklady, doporu€eni pro hospodarskou politiku, postup
feSeni modelu, interpretace FOC, kritiky modelu)

36. Klasicky monetarni model (Sidrauskiho model) (pfedpoklady, doporuceni pro hospodaiskou politiku,
feSeni modelu, interpretace FOC, kritiky)

37. Novokeynesiansky model (pfedpoklady, doporuceni pro hospodarskou politiku, feSeni modelu,
interpretace FOC)



